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ปจจุบันประเทศในแถบอาเซียนมีประชากรมุสลิมราว 400 ลานคน โดยอินโดนีเซียเปนประเทศที่
มีประชากรมุสลิมมากที่สุดในอาเซียนอีกทั้งยังมากที่สุดในโลกราว 240 ลานคน หรือคิดเปนรอยละ 15 ของ
ประชากรมุสลิมทั่วโลก นอกจากประเทศอินโดนีเซียแลว ประเทศมาเลเซียหรือบรูไนก็มีประชากรมุสลิมเกินกวา
ครึ่งของประชากรในประเทศ โดยมาเลเซียมีประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามกวา 60% จากประชากร 30 ลานคน
ในขณะที่บรูไน 70% ของประชากรในประเทศ 4.3 แสนคนเปนชาวมุสลิม สําหรับประเทศสิงคโปรรวมถึงประเทศ
ไทย แมประชากรสวนใหญจะไมไดนับถือศาสนาอิสลาม แต 15% และ 10% ของประชากรในประเทศตามลําดับก็
เปนผูที่นับถือศาสนาอิสลามเชนกัน ดังนั้นดวยจํานวนประชากรมุสลิม ในอาเซียนที่มีอยูจํานวนมากประกอบกับ
แนวโนมของประชากรมุสลิมที่คาดวาจะเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็วทั่วโลกถึงปละ 1.5% ในชวง 2 ทศวรรษขางหนา
เปรียบเทียบกับประชากรที่นับถือศาสนาอ่ืนที่มีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเพียง 0.7% ตอป จากการศึกษาของสถาบันวิจัยพิว
รีเสิรช เซ็นเตอร สหรัฐอเมริกา การทําความเขาใจในวิถีของ ชาวมุสลิมรวมถึงการผลิตสินคาและบริการเพ่ือ
รองรับความตองการของประชากรมุสลิมจึงถือเปนโอกาสทางธุรกิจที่สําคัญเนื่องจากตลาดที่มีขนาดใหญ

ปจจุบันชาวมุสลิมโดยเฉพาะสตรีเริ่มตื่นตัวและใหความใสใจเก่ียวกับแฟชั่นการแตงกาย มาก
ข้ึน อันจะเห็นไดจากการที่สตรีชาวมุสลิมมักเลือกใชเครื่องประดับมาประยุกตกับเสื้อผา หรือ ฮิญาบ (ผาคลุม
ศีรษะสตรีอิสลาม) ที่นิยมตกแตงดวยลูกปดหรือคริสตัลกันมากข้ึนเปนตน สงผลใหตลาดเครื่องแตงกายมุสลิมใน
อาเซียนเติบโตสูงถึง 10-20% ตอป โดยปจจุบันมีมูลคากวา 15,000 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือคิดเปนมูลคาราว
4.5 แสนลานบาท สําหรับแรงขับเคลื่อนที่สําคัญของวงการแฟชั่นมุสลิมคงหนีไมพนประเทศที่มีประชากรมุสลิม
มากที่สุดอยางอินโดนีเซีย อินโดนีเซียมีศักยภาพในการผลิตเสื้อผามุสลิมไดมีมูลคาสูงถึง 5,600 ลานดอลลาร
สหรัฐฯ ตอป หรือคิดเปนมูลคาราว 1.68 แสนลานบาท นอกจากนี้กลุมนักออกแบบและบริษัทคาปลีกทองถ่ินนํา
โดย Indonesia Islamic Fashion Consortium ไดพยายามปูเสนทางใหอินโดนีเซียกลายเปนเมืองหลวงใหมแหง
แฟชั่นอิสลาม โดยในชวง 2 ปที่ผานมาไดมีการออกเดินสายโชวสินคาในยุโรป เอเชีย และตะวันออกกลางเพ่ือ
นําเสนอนักออกแบบหนาใหมใหกับวงการแฟชั่นมุสลิมในตลาดโลก อีกทั้งยังไดออกไปใหความรูแกนักออกแบบ
ทองถ่ินในตางจังหวัดเก่ียวกับการตลาดและระบบการผลิตสิ่งทอมุสลิม นอกจากนี้ยังไดจัดงานแสดงสินคาแฟชั่น
อิสลามเปนประจําทุกปเพ่ือเปนชองทางในการผลักดันสินคาแฟชั่นมุสลิมออกสูตลาดโลก โดยคาดวาตลาดเสื้อผา
มุสลิมในอินโดนีเซียจะสามารถเติบโตและมีมูลคาสูงถึง 1 แสนลานดอลลารสหรัฐฯ ไดภายในป 2563 สําหรับ
ประเทศไทยมีขนาดตลาดเครื่องแตงกายมุสลิมในอาเซียนเปนสัดสวนเพียงประมาณ 3% หรือคิดเปนมูลคา
ประมาณ 390 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือ 12,400 ลานบาทตอป ในขณะที่ประเทศสิงคโปรมีขนาดตลาดเปน
สัดสวนประมาณ 8% หรือคิดเปนมูลคาประมาณ 1,216 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือ 36,480 ลานบาทตอป

ดวยประชากรมุสลิมที่คาดวาเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็วทั่วโลกถึงปละ 1.5% ประกอบกับความตองการ
เสื้อผาแฟชั่นมุสลิมในแถบอาเซียนที่มีความตองการสูงข้ึนทุกๆ ป อีไอซี มองวา “อุตสาหกรรมเครื่องแตงกาย
มุสลิม” เปนอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพในการเติบโต อีกทั้งการเปดประตูสู AEC จะสงเสริมโอกาสทางการตลาด
ใหแกผูประกอบการไทยเพ่ิมมากข้ึนในการสงออก ในปจจุบันมีผูประกอบการไทยกวา 500 รายโดยเฉพาะ
ผูประกอบการใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต อันไดแก ปตตานี ยะลา นราธิวาส สงขลา และสตูล ประกอบธุรกิจ



ผลิตเครื่องแตงกายมุสลิม และเริ่มมีการขยายการผลิตเพ่ือสงออกไปสูกลุมลูกคาแฟชั่นมุสลิมนอกประเทศในระดับ
ภูมิภาคเออีซี (AEC) อีไอซี มองวาผูประกอบการไทยมีศักยภาพในการออกแบบและ ผลิตเครื่องแตงกายมุสลิมไม
นอยไปกวาอินโดนีเซีย จากการที่ผูประกอบการไทยมีการผลิตสิ่งทอมุสลิมที่มีคุณภาพสูง มีเอกลักษณเฉพาะตัว
จากการใชประเพณี ศิลปะ และวัฒนธรรมทองถ่ินที่มีเอกลักษณเฉพาะ มาทําเปนลวดลายผา สงผลใหไทยมี
ความสามารถในการแขงขันในตลาดระดับบนมากข้ึน และสามารถเจาะตลาดในแถบอาเซียนที่มีขนาดใหญไดมาก
ข้ึนโดยใชประโยชนจากการคาเสรีใน AEC โดยเฉพาะในประเทศมาเลเซียซึ่งประชาชนมีกําลังซื้อที่สูง (Purchasing
Power) ถึง 40,250 บาทตอคนตอเดือน ซึ่งมากกวากําลังซื้อของคนไทยเทาตัว ทั้งนี้ ธุรกิจไทยควรเนนให
ความสําคัญกับสินคาเครื่องแตงกายที่มีคุณภาพมากกวาราคา และควรหลีกเลี่ยงการแขงขันในตลาดระดับกลางถึง
ระดับลางเนื่องจากมีผูเลนที่ไดเปรียบจากการใชเทคโนโลยีการผลิตเปนปริมาณมากซึ่งมีความไดเปรียบตอขนาดอยู
แลวทั้งในอินโดนีเซียและจีน ซึ่งสงผลใหผลิตเสื้อผามุสลิมขายไดในราคาถูก นอกจากนี้ผูประกอบการไทยยัง
สามารถตอยอดมองหาตลาดใหมๆ เชนกลุมประเทศตะวันออกกลางที่มีประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามจํานวน
มากและมีกําลังซื้อสูงเชนกัน

อยางไรก็ดีสําหรับผูที่สนใจประกอบธุรกิจเครื่องแตงกายมุสลิมเพ่ือสงออก นอกจากจะตอง
ออกแบบเสื้อผาใหตรงกับความตองการของตลาดแลว ผูประกอบการจะตองมีความระมัดระวังในการออกแบบ
เสื้อผาใหถูกตองตามหลักศาสนาอิสลามเนื่องจากวัฒนธรรมของชาวมุสลิมมีขอหามหลายอยาง เชน หามใสชุดที่
รัดรูปหรือชุดที่ใสแลวแลดูหวือหวา เปนตน อีกทั้งยังตองศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคใหดี ยกตัวอยางเชนประเทศ
มาเลเซียที่มีการนําหลักขอบังคับการแตงกายของศาสนาอิสลามที่เรียกวา “ออรัต” (Aurat) มาปฏิบัติอยาง
เครงครัด เชนหามนํารูปสัตวใหญมาตกแตงรางกายทั้งเสื้อผาและเครื่องประดับ เปนตน นอกจากนี้ชาวมุสลิมใน
มาเลเซียไมนิยมแตงกายดวยเสื้อผาสีเหลืองเนื่องจากถือวาเปนสีของกษัตริย แตจะนิยมเสื้อผาสีเขมเชนสีเทาหรือ
น้ําตาล รวมถึงสีดําที่ถือวาเปนสีที่เปนมงคลดังเชนสีแดงของชาวจีน ดังนั้นผูประกอบการที่สนใจจะผลิตสินคา
สําหรับตลาดมุสลิมในมาเลเซียจะตองศึกษากฎขอบังคับของออรัตใหดีเสียกอน
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